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こんな大したことないチラシでも続けると効果があったというサンプル 
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【資料 11】 

直営全体用に作成したチラシ 

 
  



資料１ 

  



資料 1 

作成 2009 年 4 月 

 

色  カラープリンター（カラーレーザー） 

 

用途 新聞折込 

 

部数 3870 部 

 

反応 4 件 

 
・アシスト直営全体で折り込むチラシ以外に更に地元密着感をアピールする目的。最初ポスティング予定だった

が、面倒だったので本部に秘密でこっそり新聞折り込みに。 

 

・新年度に関してのチラシは、2/18,19 と 3/13 に直営全体のチラシを折り込み済み。 
 動きの鈍る春期講習以降を動かしたいが無理でもうちの塾名に触れる頻度を上げられれば充分。 

 
・生徒会関係や部長など、他の学年にも認知度がある新中 3 の生徒を選んでコメントを書かせて、 

信頼性強化。 

 
・アシストに移項期間のため、まだ新中 3 にクラス授業が残っている。 

新中 3 しかクラス授業はないので、微妙なコメントがあるが、そこはご愛敬。 
 

・B4 印刷できるカラーレーザープリンターを購入して、B4 で印刷。この裏面も似たような作りで作ってカラー

で両面印刷したが、やたら印刷の時間がかかったので、3870 部印刷して終了。 

 

・コメントを書いた生徒は、学校でコメントを読んだと友達に結構言われていたので、目には留まった模様。 

 

・余談だが、このときたまたま獲得できた中 1 が非常に活躍。のちに学年トップを取る。 

 



資料 2 

  



資料 2 

作成 2009 年 7 月 9 日 

 

色  両面 白黒 

 

用途 新聞折込 

 

部数 1300 部 

 

反応 確実にこのチラシを見て問い合わせたのは 2 件だが… 

 
・フィアアピールを用いてみたチラシ。 
・最初に考えた「のびのびさせて大丈夫？」という表現から 
「赤信号」という抽象的な表現で、あまりマイナスの言葉を用いないよう留意。 
その他の項目も、できるだけプラスの表現を意識。 

 
・この裏面（次のページ）はカラープリンターで印刷。こちらの面は輪転機で白黒印刷 

 
・直営全体での夏期の取り込みは 6 月に基本的に動くため、 

6 月 11 日に DM を 600 部 
6 月 23 日に直営全体でのチラシ 5900 部の折り込みは終了。 

そこからもうひと押しするために作成。1300 部をこちらの面は白黒、もう片面はカラーで印刷。 

 
・夏期講習前にアシスト直営全体で折り込んだチラシや紹介等で、問い合わせはあったものの、当

時集めたかった、中 1 と小学生に絞ってチラシを作成。 

 
・これを見ての小学生の問い合わせは、純粋な新規ではないものの兄弟関係で 1 件。 

 

  



資料３ 

 



資料 3（資料 2 の裏面） 

 
・周りに知ってもらいたい、うちの自慢できる部分の告知。 

 
・中 1 を集めたいという目的と、1 学期の期末テストから日数が経ってしまうと、自慢しにくくな 
るので、うちの実力を周りに知ってもらうための種まき。 

 
・生徒の写真を載せて、信頼性強化、知り合いを見つけさせて興味を引かせる。 

 
・6 月の新聞折込が終わってから 7 月何もしないのは不安なので。 

 
・当時の中 1 は写真通り 7 人。ここから中 3 までにこの学年が 38 人になるので、結果的に後々 

影響のある種撒きにはなったと思われる。 

 
・このページはカラープリンターで印刷。（当時ラクスルとかたぶんなかったか知らなかった） 

 
・このチラシの前に入れたチラシでなく、確実にこのチラシでの中 1 の問い合わせは 1 件。 

 

  



資料 4 

 



資料 4 

作成 2009 年 12 月 10 日 

 

色  片面白黒（輪転機） 

 

用途 ポスティング 

 

部数 1000 部 

 

反応 無し 

 
 
・学びホーダイを説明するチラシ。 

 
・写真は校舎の生徒の写真を撮って使用。この写真の反響はなかなかあったようで、相当学校で言

われたとのこと。 

 
・11 月に直営全体で入れるチラシが終わった後に、12 月行動しないと不安なため作成。 

 
・結果は反応なし。塾の名前に触れる頻度を増やす種まきになっていると信じたい状況。 

 
・写真だけは地元の友達にはインパクトがあったものの、内容がメニューとシステムの紹介ばか 
りで、特に何のテクニックもなく、温かみもなかったのが失敗。 

 



資料 5 表

 



資料 5 裏 

 

作成 2010 年 3 月 8 日 

色  両面白黒（輪転機） 

用途 ポスティング 

部数 1000 部 

反応 2 件？ 

・片面フィアアピール系、もう片面は実験的に速読系の読書を推してみたチラシ。ちょっと字が多

くてセンス無し。 
 
・このチラシのポスティング直後の小学生からの問い合わせは、ネットからの資料 
請求が 1 件と電話 1 件。 

 
・デザインも見難く楽し気な空気にすべきところを方向性のミス。とりあえずそ 
の後は読書を推すのは控える。今作ればもっといい物が… 

  



資料 6 



資料 6 

作成 2010 年 4 月 24 日 

 

色  片面白黒（輪転機） 

 

用途 ポスティング 

 

部数 1500 部 

 

反応 3 件（うち内部生の兄弟が 1 件） 

 
・ターゲットを小学生に限定したチラシ。 

 
・相変わらずの馬鹿の一つ覚えでフィアアピール。 

 
・認知度を上げるのが目的なので、問い合わせ数が動かなくなる時期でもジャブ的に入れて、 
あわよくば問い合わせがあればいいな。くらいのつもりでポスティング。 

 
・結果は 1500 部のポスティングに問い合わせ新規 2 件、内部の兄弟 1 件の計 3 件なので、時期的 

に問い合わせは無いと思っていたものの期待以上の結果。 

  



資料 7 

 



資料 7 

作成 2010 年 7 月 

 

色  片面カラー（カラーレーザー） 

 

用途 門配 

 

部数 200 部 

 

反応 門配のみの効果は不明 

 
・門配を始めた頃のチラシ 

 
・直営全体での新聞折込が 6 月中がメインなので、その後の追撃用に門配開始。 

 
・6 月中のチラシかこのチラシの効果かは判断しにくいが、7/1～夏期講習開始までの問い合わせ 
は 17 件。 

 
・生徒のコメントで信頼性を高め、いっぱいぐちゃぐちゃに載せてインパクトを。 

 
・門配する学校に合わせて、トップの部分を「○○中を中心に結果を～～～」問い合わせ前の 

キャンペーンも「○○中生、夏期講習特別キャンペーン」に。 

 
・私が責任をもって指導します風な空気を出すために、自分の写真を載せて、数学は何でも質問 
 してください。と親しみを持ってもらおうと思ったが、今見ると写真がコワい… 



資料 8 

 



資料 8 

作成 2011 年 2 月 14 日 

 

色  片面カラー（カラーレーザー） 

 

用途 門配 

 

部数 200 部 

 

反応 不明 

 
 
・とりあえず、デザインも何もないが、成績優秀者がいる、成績が上がっているということを自慢。



資料 9 

 

  



資料 9 

作成 2011 年 4 月 7 日 

 

色  片面カラー（カラーレーザー） 

 

用途 ポスティング 

 

部数 1500 部 

 

反応 不明 

 
 
・タイミング的には春期講習明けの微妙な時期にジャブを入れる感じで作成。 

 
・資料 8 に続き成績優秀者がいる、成績が上がっているということをひたすら告知。 

  



資料 10 



資料 10 

作成 2011 年 5 月 21 日 

 

色  片面カラー（カラーレーザー） 

 

用途 ポスティング 

 

部数 1500 部 

 

反応 不明 

 
 
・4 月に続き 5 月のジャブを入れる感じで作成。最後の方にいつもの成績優秀者がいることを 
アピール 

 
・色々デザインするのも大変だし、両面にすると印刷が大変なので、文章ばかりだが、タイトルに 

共感を持ってくれた保護者の方ならきっと読んでくれると信じて作成。 

 
・なぜか問い合わせ先を載せるのを忘れているのが最悪。 

 
・効果の程は不明。4 月、5 月の問い合わせは平均 5 件。 

 
 

この後の夏には例の資料 3 で登場した優秀な中１が中 3 に

なり 1 学年で 38 名に 

  



資料 11 

 



資料 11 

作成 2013 年 6 月 

 

色  両面カラー 

 

用途 新聞折込 門配 ポスティングなど 

 

反応 前年と比べて非常に良かった。（校舎によって差があるが一校舎 15～30 件） 

 
・自作チラシの最初の頃のもの。 

 
・キャッチを皆で考え、親が求めるであろう「成長」という言葉を入れたキャッチに。 
学年ごとの小見出しもこの成長をテーマにした文言に。 

 
・チラシである程度ここなら通えそうと思ってもらえるよう、日程、料金は明確に。 

 
・裏面上に、保護者に自分の子供もこんな感じだな～と共感してもらえるよう、子供は家でこんな 
 感じだろうという様子を入れる。 

 
・写真は校舎の生徒を撮影して使用。 

 
・キャンペーンは早得講習。今までも講習特典として似たようなことをやっていたのですが、 
表に大きく表記。 

 
直営全体用のチラシの作成は最初の頃だったので、色彩関係の知識もなく、色々使いたいのでカラ

フルだったり、イラストも講師に書いてもらったものをスキャンして使用するなど、随所に素人感

満載。これが絶妙に大手塾との差別化になったようで、「チラシを見て親がここの塾がいいんじゃ

ないというので、ここにしました」という問い合わせも結構ありました。 


